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Overview

기술의 발달과 경제 환경의 변화, 현대사회로의 도시화 시대에 소비자가 충족

하고자 하는 생활방식의 욕구는 편안하고 실용적이지만 개인의 특수성을 표현

하는 다양한 모습으로 변화하고 있다. 니트 산업에 있어서 이러한 달라진 오늘

날 소비 욕구의 흐름을 살펴보고, 소재 및 제품 개발이 나아가야 할 방향성을

탐색해야 한다.

과거 유효했던 한국 니트 산업의 경쟁력을 강화하고 새롭게 개척할 차별화의

방향성이 모색하기 위해서 국내외 경쟁구도에서 생존할 수 있는, 더욱 심화된

전략을 요구하는 시기이다. 패션 마켓의 양극화에도 기존 중저가 패션 브랜드

의 입지가 합리적인 가격과 적당한 품질로 유지 되었다면 글로벌 SPA 브랜드

의 성장 이후로는 그 경쟁력을 잃어가고, 디자인성의 차별화를 유지할 수 있는

소재 개발과 아이템 개발이 다각적으로 실험되고 있다.

소비자들이 접하게 되는 현대 사회는 디지털과 기술 과학의 발달로 누구라도

쉽게 정보에 접근할 수 있고 소비하는 것 자체가 일상이 되어 가고 있다.

오늘 날 의복에 대한 요구는 패스트 패션의 글로벌 경쟁과 경기 침체 등의 이

유들로 개인에게 집중되고, 더 편안하고 기본적인 것으로 변화되고 있으며 이

러한 현상에 부흥할 수 있는 니트웨어와 소재의 가능성은 그 어느 때 보다 높

아지고 있다. 니트 소재는 패션 뿐 만 아니라 라이프스타일 전반에 걸친 분야

로의 확장 가능성을 잠재해 두고 있는데, 단순히 아이템을 만들어 가는 단기적

인 것이 아니라 소비자에게 고 감성의 부가가치와 질적인 측면의 특이점을 전

달 할 수 있는 문화를 내포해야 한다.

니트 소재의 특징은 형태의 자율성, 원사의 품질, 표면 효과 등 다양한 실험적

인 접근부터 일상의 편안함을 우선시 하는 소비자 욕구에도 부합하는 제품까지

다양한 방면으로 유효하다. 현실적이고 실용적인 착장을 중시하는 오늘날의 패

션 트렌드는 디자인 성의 한계를 넘어 소재의 다양성으로 실험적인 시도를 지
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속하고 있다. 니트는 소재로써 제 2의 우븐의 역할을 대체 할 수 있는 가능성

으로 사용되고 있는 실정이다.

향후 니트 산업의 전망과 도약을 위한 마켓 흐름은 패션 뿐 만 아니라 니트가

지닌 감성과 표현 방식의 다양성을 확보하는 것에 있으며, 의복에서는 오늘날

의 현대인들의 실용과 감성을 만족시키는 영역으로 확장되어야 한다. 또한 라

이프스타일 영역으로의 확대와 예술과 창의적인 문화를 형성할 수 있는 재료이

기도 할 수 있다.

산업 영역의 새로운 재료이자 구성요소로 니트 산업의 발전 방향은 고 감성,

고 부가가치 로의 가치 창출에 근거를 두고 나서야 할 것이다.
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1. 환경 변화에 따른 소비자 니즈의 흐름

디지털 환경, 경기 침체, 1인 가구 증가, New Normal 의 시대, 가치소비

기술의 발달과 경제의 발전으로 우리는 더 풍족한 가치를 누리고자 하였지만

과잉 발전에 따른 폐해를 극복하기 위해 잘 사는 것에 대한 고민과 진정한

행복에 대한 욕구를 갈망하게 되었다.

도시화 환경의 이면에 감성적인 소구점을 필요로 하는 소비자의 중심가치는

보다 인간적이고 지속 가능하며, 현실적인 실용과 새로운 기능성을 요구하게

된다.

1-1. Life Style Movement _ 소비자의 삶의 변화와 추구하는 가치의

이동

1) Life Style Issue

디지털 세계에서 찾는 인간적인 온기와 아날로그 감성

인간다운 삶을 되찾고자 하는 삶의 방식과 더불어 자기 자신을 위한 편안함과

실용성을 채택하는 소비자 행동은 문화적인 현상으로 다양하게 나타나고 있다.

느리게 사는 삶에서 느껴지는 행복감을 중시하거나 과거의 레트로 문화를 소비

하는 우리의 모습은 빠르게 변화하는 현대사회에서 보다 근본적인 인간의 온기

와 감성적인 욕구를 충족하고자 하는 요구로 해석 될 수 있다.

최근, 미국 오레곤 주의 포틀랜드에서 출발한 매거진 킨포크(Kinfolk)는 국내

의 젊은 소비자 층을 중심으로 급속도로 유행되고 있다. 킨포크는 친족 이라

는 뜻으로 가족들과 영위하는 전통적이고 사회적인 활동들을 현대인의 삶에 맞

게 재창조한다고 볼 수 있다. 친구나 사회적인 관계에서 맺어진 사람들과 휴
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식을 취하고 먹거리를 나누는 편안한 삶을 지향하는 행위를 라이프 스타일로

받아 들이면서 킨포크 라이프(Kinfolk Life)라는 유행 언어까지 만들어 냈다. 이

는 빠르기만 한 현대사회에서 느린 삶, 더 나은 삶을 추구하면서 나타났던 북

유럽 열풍과 연결된다. 북유럽의 삶의 방식을 추종하고 흡수하면서 나타났던

제품 디자인의 유행을 넘어, 일상의 시간을 영위하는 모습까지 동일화되기에

이른 형태라고 할 수 있겠다. 이를 칭하여 덴마크에서는 휘게 라이프 (Hygge

Life, 휴식하는 삶)이라 하여, ‘ 사랑하는 사람들과 함께 식사를 하고 대화를 나

누며 보내는 안락하고 아늑한 모든 상태’라는 뜻이다.

소박하지만 가장 중요한 사회적 욕구인 ‘나누며 휴식이 있는 평온한 일상’을

삶에서 가장 중요한 가치로 두는 생활 방식을 따르고 있는 현대인들의 욕구는

보다 인간의 온기를 느낄 수 있는 형태로 이어져 가고 있다.

*(좌) 휘게 라이프 Hygge Life (우) 레트로 매니아, 시몬 레이몬드 작

또한 아날로그 감성을 추구하는 현상으로는 디지털 기기를 통해 과거의

레트로 문화를 소비하는 행동을 둘 수 있다. 미국의 음악평론가인 사이먼

레이놀즈는 디지털 기기를 통해 과거의 레트로 음악에 빠져 사는 오늘날의

사람들에 대한 도서 레트로 매니아를 출간했다. 저자는 “ 아이팟과 유튜브 등

최첨단 테크놀로지를 손에 쥐고 우리가 하는 일이라곤 신나게 과거를

여행하는 것뿐이다.” 라며, 대중음악을 필터로 삼아 우리 문화 전반에 만연한

레트로 문화를 이야기한다.

소비자의 요구가 근본적인 가치를 중시하는 경향으로 이어지는 것은 소모적인

소비가 아닌 지속 가능한 소비를 우선시 하게 됨을 예측할 수 있게 한다.
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런던의 디자이너 비비안 웨스트 우드는 최근 자서전을 발간하면서 사회 운동과

컬렉션에서의 혁신을 지속하게 한 가치관을 다양한 매체를 통해 발언하였다.

*(좌) 가디언지와의 인터뮤 중인 비비안 웨스트 우드 (우) 비비안 웨스트 우드의 트위터

적게 사고 좋은 선택을 하고 지속가능한 것을 만들어 내는 가치관의 영향력은

과잉된 현대 사회에 필요한 가치를 대변한다.

삶 자체를 오가닉하게 만들기 위한 노력들은 문화적인 현상으로 확산되어

평범하고 일상적인 스타일이 더욱 멋지고 지적인 삶으로 인식하기에 이르렀다.

이는 최근 놈코어(Normcore) 현상은 이러한 가치를 가장 두드러지게 반영한다.

* 구글에서의 놈코어로 검색되어지는 이미지들
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뉴욕매거진은 브랜드를 알 수 없는 진, 평범한 스포츠웨어, 짧은 흰 양말을 착

용한 중년의 미국 여행객 같은 스타일을 일컫는 용어로 놈코어(Norcore)를 언

급했다. 신제품 프리젠테이션이 진행될 때마다 검정색 풀오버, 데님팬츠, 뉴발

란스 운동화를 입고 등장했던 스티브잡스가 패션의 아이콘처럼 주목받게 되었

다. 이렇게 트렌드를 따르지 않으면서 특정한 인물의 모습을 편하게 복사해내

는 현상을 일컬어 놈코어(Normcore)의 정확한 표현이라고 말할 수 있겠다.

위키피디아에서는 놈코어를 힙스터에 대응하는 개념으로, "차별화에 집착하는

쿨함에서부터 멀어지려는 경향"이라고 정의하고 있다. 놈코어라는 용어는 공상

과학소설가 윌리엄 깁슨이 'Pattern Recognition(2003)'에서 주인공의 옷차림을

"검정티셔츠, 동부의 사립 초등학교에 납품하는 브랜드에서 저렴한 가격에 구

입한 회색 브이넥 풀오버, 오버 사이즈 블랙 리바이스 501!" 이라고 처음 묘사

하게 되면서, 표준을 뜻하는 'norm'과 핵심을 뜻하는 'core'의 합성어를 사용하

여, 놈코어의 개념을 정립시켰다고 할 수 있다. 그리고 2013년 10월, 뉴욕의 트

렌드를 전망한 트렌드 정보 에이전시 K-Hole은 특정한 룩이나 스타일이 아닌

일반적인 사고방식으로서 놈코어를 설명했으며, 동일함을 새로운 방식의 패션

표현법으로 받아들였다. 나만의 개성을 추구하던 시기를 지나, 남들과 똑같은

것이 오히려 트렌디하다고 여겨지는 시대가 왔다고 할 수도 있겠다.

스웻셔츠, 진, 운동화로 이루어진 놈코어 룩은 안티패션처럼 느껴지기도 하지

만 아이러니하게 현재 가장 트렌디 한 스타일 중 하나가 되었다. 현재의 놈코
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어 스타일은 명확하게 90년대 스타일을 재현해 내고 있으며, 특정한 미학적 접

근을 나타낸다기보다는 90년대를 추억하는 패션피플들의 스타일 표현방식이다.

이들의 패션이 멋은 곳 기능적이라는 말과 일맥상통하다.

2) 소비 행동의 달라진 중심 가치

SPA 브랜드의 성장은 옷을 소유의 개념에서 소모하고 즉흥적이면서 일시적으

로 소비하는 소비재로 그 역할을 바꾸어 놓았다.

유행의 일시적인 충족을 쉽게 채울 수 있게 되면서 제품의 가치는 보다 인간적

인 감성과 질적인 부가가치를 어떻게 표현해 내는가에 따라 달라지게 되었다.

가격과 가치 기준의 새로운 질서를 부여하면서 패션 시장에서의 상품가치를

변화 시켰다.

패션 시장의 판도가 변화됨에 따라 니트웨어나 소재가 나아가야 할 방향 또한

다르게 접근 될 수 있다. 패스트 패션이 충족시켜 줄 수 있는 디자인성과
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가격 측면의 경쟁력을 능가할 수 있는 방편이 요구되어 지는 것이다. 상품의

품질과 체감되는 감성가치가 중요해지면서 소비자들이 원하는 욕구는 자신이

편안하고 여유로워 보이는 이미지로써 표현되는 것을 선호하는 추세를

보여준다.

실제 소비자들의 착장 조사에서도 과거보다 클래식하고 차분한 분위기의 니트

착장을 쉽게 찾아 볼 수 있다. 더욱이 셔츠나 트렌치 등 고전적인 기본 아이템

으로 연출하는 캐주얼하고 편안한 스타일을 세련된 것으로 인지한다고 해석할

수 있다.

이번 시즌 여성의 스트리트패션은 자유롭고 경쾌한 스포티브 무드와 함께 모

던하고 편안한 클래식 무드가 공존했다.

따뜻하고 편안한 니트웨어 착장이 나타나기 시작했는데, 무릎을 충분히 덮는

롱 카디건이 슬림하거나 약간의 볼륨라인을 연출하며 트렌디하게 제안되었고,

립이나 청키케이블등 니트조직의 장식성을 강조한 풀오버도 인기를 끌었다. 또

한 더블브레스티드 트렌치 코트가 간절기 아우터웨어로 꾸준히 애용되었다.
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*2014 Fall Seoul Street Research, 삼성 디자인 넷

정량조사에서도 소비자들의 소비의식은 브랜드나 시장이 제시하는 정보를 받

아들이기 보다는 자기 주도적인 선택을 하는 것으로 나타났다.

삼성디자인넷의2014 하반기 패션 시장 전망보고서 중 소비자 패션의식조사에

따르면 소비자들은 보다 계획적이고 자신만의 기준에 따라 소신 있게 소비하는

것으로 보고되었다.

< 요약내용 >

의복 구매 행동과 패션 의식에 대한 소비자 의식추이를 분석한 결과, 30~40대

를 중심으로 어느 정도 소비 심리가 개선되는 모습을 보였다.
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30~40 대를 중심으로 1년 전에 비해 옷을 많이 구매한 편이라는 응답과 향후

구매 의사도 높은 응답률을 보여주었다.

'14년 상반기 소비자 패션의식을 항목별로 살펴보면, 소비/지출민감도는 전년

동기 대비 개선되면서 소비 성향이 조금씩 회복되는 모습이었고 가격/세일민

감도가 다소 낮아지면서 충동구매 성향에도 큰 변동이 없는 것으로 보아 저가

격 중심의 소비보다는 계획적이고 자신만의 기준에 따라 소신 있게 소비 하려

는 태도가 엿 보인다.

* 충동 구매 성향

쇼핑지향/합리성은 쇼핑의 편리성보다는 교외 형 쇼핑몰을 통해 여가 생활과

가격적인 혜택을 누리려는 성향이 나타나기도 하며, 광고/스타마케팅의 영향은
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비슷하거나 소폭 상승했으며 스타일/유행관여도 지난 3년간 약간의 수치

변화만 있을 뿐 지속적인 모습을 나타낸다.

* 쇼핑 지향/합리성

연령별 특징을 살펴 보면 30~40대소비자를 중심으로 대부분의 항목에서

전년동기 대비 수치가 소폭 상승하면서 소비 심리 회복, 가격/세일민감도저하,

브랜드 선호 증가 현상이 나타난다.
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* 브랜드 선호

특히 인터넷을 통한 의류 구매도 크게 증가하고 충동구매 성향은 오히려

감소한 것으로 보아 소비 심리는 예전보다 회복되었지만 계획적인 소비와

구매혜택을 누리고자 하는 성향이 예전보다 강해졌음을 알 수 있다.

1-2. Trend & Consumptions Overview (Knitwear & Knitted Product)

패션시장이 성숙기에 들어서면서 사실상 성장이 둔화되어가는 현상은 의복생

활의 새로운 활력을 어디에서 찾을 수 있는가에 주목하게 하였다. 실용적인 착

장이 현실적인 대안이자 시대적인 아이콘을 만들어 가는 새로운 효율성(New
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Utility, Utilitirian)는 어떠한 정체성을 지녔으며, 니트 웨어와 소재가 점유할 수

있는 영역은 어떠한 차별점을 지녀야 하는지 모색해 볼 수 있다.

프리미에 비죵 박람회에서도 니트 제품 수요가 증대됨에 따라 Knit Focus,

Knitwear Solution 섹션을 강화하면서 소재의 다양한 요구에 반응을 보이고 있

는 실정이다. 실제 패션에서 보여지는 니트의 확장 가능성과 라이프 스타일 제

품군 영역에서 활용 되는 니트 소재의 다양성, 더 나아가 문화로 형성 되어 가

는 예술분야에서의 니트 오브젝트들의 사례를 통해 그 가능성을 찾아 본다.

* 1415 FW 프리미에르 비죵 니트 솔루션

A. in Fashion

Comfort, Useful & Functionals Fit

해외 컬렉션에서 보여 지는 니트 웨어 경향은 보다 기능적이고 자유로운 착장

감을 지향하는 모습으로 관찰되었다.

럭셔리 브랜드 셀린 (Celine)의 크리에이티브 디렉터인 피비 필로(Phoebe

Philo)나 프라다(Prada)의 미우치아 프라다(Miuccia Prada)가 언급하고 보여주

었던 새로운 노멀, 새로운 여성상의 제안은 오늘날의 자유롭고 개인적인 취향

을 중시하는 여성의 이미지를 이끌어 왔다.
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* 1415FW Celine RTW

이번 시즌에는 이러한 이미지가 니트 웨어 착장으로 두드러지게 표현되면서

웨어러블하고 몸을 구속하지 않는 착장감과 유연하게 흐르는 형태감을 확산시

키고 있다.

* (좌에서 우로) Elle UK Sept 2014, My Dubio(블로그), WSJ Magazine Sept 2014

니트 소재는 새로운 편안함과 조형미, 풍성한 표면, 예기치 않는 패턴과 컬러

의 조합, 3D 효과등 실현 가능한 가능성과 고 퀄리티의 감성의 소재로써 활용

되고 있다.
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SPA 브랜드들의 스타일 공급은 우븐 소재의 접근을 저렴한 값에 구매할 수

있게 하였고 패션 스타일 디자인에 대한 메리트를 평준화 시켰다. 그러나 패스

트패션(Fast Fashion)이 충족 시켜주지 못하는 패션 영역에서의 감성은 니트 소

재로 발현 될 수 있을 것으로 보여진다. 소비자가 오늘 날 보여주고 있는 욕구

의 변화, 즉 라이프 스타일에 대한 감성적인 욕구를 고 감성, 고 부가 가치로

접근했을 때 채워줄 수 있을 것이다.

B. in Life Style Product

일상적으로 머무는 공간의 감성적 욕구가 증가하면서 자신의 식문화와 주거문

화에 대한 투자는 증가하고 있다. 잡화와 침구, 인테리어 영역의 니트 제품들은

평범하고 일상적인 삶의 친근함을 충족 시켜주고 더불어 만드는 즐거움, 덜 사

고 더 노력하는 기쁨을 경험하는 DIY영역으로도 확장되면서 커뮤니티나 문화

적인 접근의 중요성을 동시에 말해 주고 있다.

네덜란드 로테르담 출신의 디자이너 바우케 노트너러스(Bauke Knottnerus)는

2103년 앤트워프의 모무 패션 박물관(Momu Fashion Museum) 전시에서 거대

한 니트 직물로 가구이자 전시물로써의 작품을 선보였다.

* Phat Knit, Bauke Knottnerus
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카펫이나 가구처럼 인테리어 상품으로의 가능성 뿐만 아니라 니트가 가진 다

양한 접근을 상상에서 현실로 만든 사례이다.

이렇게 거대한 크기의 니트는 실제 제품으로도 사용되어지고 있다. 니트 디자

이너 재클린 핑크(Jacqueline Fink)는 니트로 거대한 담요나 전시 오브젝트를

만드는 공예가로 호주와 뉴질랜드 울만을 사용한 니트 제품을 선보인다.

* Little Dandelion, Jacqueline Fink

리빙 제품의 범주로 주목되고 있는 확대된 크기의 니트 제품은 실제 개인이

취미로도 직접 만들어 사용하는 사례도 늘고 있다. 큰 바늘과 순수한 울 실로

자신만의 니트 오브젝트를 만드는 형태는 소셜 네트워크에서 간단한 검색만으

로도 쉽게 공유되는 것을 확인 할 수 있다. 작가이자 니트 공예가로 자신을 소

개하는 캘리포니아 베이스의 로라 비렉(Laura Birek)는 거대한 니트 담요를 만

드는 자신의 취미이자 커리어를 블로깅하기도 했다.
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*Giganto-blanket pattern

이러한 일환의 브랜드로는 울 앤 더 갱(Wool and the Gang)을 언급할 수

있다. 영국의 니팅 패션 브랜드로 패스트 패션과 싸고 우수하지 않은 품질의

아이템으로부터 지속가능한 방법으로써의 패션을 실현하고자 시작되었으며,

니트 키트(Knit Kit)를 판매하고 패턴이나 뜨개질 방법을 제공한다.

* 울 앤 더 갱(Wool and the Gang)
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C. in Art & Exhibition

예술 범주에서 보여 지는 실험적인 소재로써의 니트 기법은 니트의 감싸 안

음, 포근함, 연결성, 뒤덮음, 형태의 자율성, 유연한 건축적 조형미, 패턴의 창의

성 등을 시도하게 한다.

기존의 가구의 개념을 니트로 연결하여 새로운 작품으로 해석하여 유기적인

형태의 조형을 만들어낸 카타 모너스(Kata Monus)의 하이브리드 퍼니처이다.

* Hybrid Furniture, Kata Monus

향후 니트 산업의 발자취는 이러한 문화 예술적인 측면으로의 접근으로 감성적

인 문화를 형성하고 실험할 수 있는 실질적인 가능성을 지녀야 할 것이다.

패션에서 충족하고자 하는 니트의 소구점도 일상에서 니트 제품이 주는 매력도

니트의 친근하고 기능적인 가능성을 기술로 실현한다는 것이다. 그러나 단순히

기술력과 가격 경쟁력으로 부합되는 것을 넘어서는 가치를 실현했을 때

사회적인 인지와 긍정을 낳고 경제적인 부가가치를 창출하게 될 것이다.
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2. Knitted Fabric Market Analysis _ 니트 시장 현황

1)니트 산업 현황

니트 제품 생산 규모 및 매출액과 수출입 추이를 통해 개발 방향성을 검토한

다.

1-1). 생산동향

원단 편조업 및 편조 의복 제조업 등 편조 산업의 생산액 추이를 살펴보면,

1995년을 기점으로 증가세가 지속 되다가, 2003년부터 다시 하락세에 있다. 이

는 중국산 등의 수입이 증가하면서 국내 산업 기반이 점차 해외 이전 혹은 생

산 감소 등이 이어졌기 때문이다. 그러나 최근 2008년부터 다시 소폭 증가세로

전환 되고 있는 중이며, 이는 고 품질의 디자인력 제품에 대한 시장의 욕구에

대응하여 한국산 생산이 증가한 것으로 추정된다. 한편 2008년도 편조 산업의

생산액은 전체 제조업의 1.3% 비중을 차지한다.
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1-2). 수출 동향

● 2000년을 기점으로 수출 하향세로 전환

우리나라 니트 제품은 60년대에 들어서면서 근대화된 형태의 공장이 세워지고

수출산업으로 육성되기 시작하여 지난 30여 년간 섬유 산업에 있어 중추적인

역할을 수행하면서 급속한 성장을 견인하여 왔다. 니트 의류 제품은 1988년에

전체 의류 제품 수출의 35.2% 차지하는 30억불을 수출 하였다. 그러나 80년도

후반 이후 대내외적인 급격한 환경 변화의 영향과 90년대 초기부터 반덤핑규제

및 미국 달러화에 대한 원화 환율의 절상과 노사 분규 및 고임금으로 인해 국

내 생산기반이 급격히 위축되었다. 더욱이 1997년 말 규제 통화기금의 통제를

받는 처지가 되면서 많은 설비들이 헐값에 중국 등 해외로 이전된 것은 물론,

생산 기술도 자연스럽게 이전되면서 우리의 산업경쟁력은 점차 하락 되었다.

결국 해외시장에서 우리 상품의 경쟁력이 떨어지게 된 원인이 되면서 급속한

수출 감소세를 이어간 결과, 2009년에는 지난 2004년의 17억불에서 1/3 수준인

7억 불 수출에 그치게 되었다.
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1-3). 수입 동향

● 수입은 90년대부터 연평균 17.3% 증가

니트 의류 제품의 수입은 지난 90년을 기점으로 20여 년 동안 연평균 17.3%

씩 증가 되어, 2009년에는 10억2천만 불을 기록하였다. 이는 지난 2008년 12억8

천만 불까지 수입 되었던 것이 2009년도에는 전년 비 24.2% 감소한 것이다.

2009년도 니트 의류 수입액은 의류 제품 전체 수입액 32억3천만 불의 31.6%를

차지하는 것으로 이는 지난 2004년 수준의 35.4% 보다는 낮아진 것이다.

전반적으로 수입 단가는 지난 20년 동안 오름세와 내림세가 반복하면서, 지난

90년에 kg당43.9$에서 2004년에는 11.4$까지 하락되었고, 다시 2008년에는

16.7$까지 상승 되다가 지난2009년에는 다시 하락세로 접어들어 15.9$ 수준이

되었다.
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니트 의류 제품의 수입은2007년부터 수출을 상회, 무역 적자 수준

니트 의류 제품의 수입은 급증하는 반면에 수출은 급감하는 추세에 있으면서,

2007년을 기점으로 수출입 구조에 무역 수지 적자가 나는 원년이 되었다. 그러

나 편직물의 경우는 수출이 오히려 증가하는 추세에 있어, 2000년부터는 편직

물 수출이 편직의류보다 상회하기에 이르렀다.

이처럼 편직물의 수출이 증가하는 이유는 우리나라 직물 제품의 품질경쟁력이

가격대비 우수하기 때문이다. 반면 국내산 의류 제품의 가격경쟁력이 낮아서

수입이 증가하는 경우도 있지만, 국내 생산 기반이 약화 되어 생산성 하락의

원인도 추정할 수 있다.
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한편, 니트 의류 제품의 주요 수입국인 중국으로부터 2009년 기준으로 총 수입

물량의 83% 비중인 53백만kg을 수입하였다. 그리고 베트남(8.9% 비중), 이태리

(0.3%), 인도네시아(2.5%), 미국(0.5%)에서의 수입량을 합하면, 전체의 95.5% 수

준이다.
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니트 아우터 코트 품목의 수출 증가세가 급속 둔화된 반면, 수입은 급증

니트 아우터 코트 품목에서 남자용은 중국, 베트남, 인도네시아, 태국, 이태리

5개국에서의 수입 물량이 전체의 97.2%를 차지하고 있으며, 여자용은 중국, 미

국, 이태리, 베트남, 오스트리아 5개국에서의 수입 물량이 전체의 91.4%를 차지

하고 있다.

● 상하의 니트 제품에서 남성용은 2004년부터, 여성용은 2009년부터 수입이

수출을 상회

상하의 니트 의류 품목은 슈트, 앙상블, 자켓, 바지 등의 아이템이 있는데, 남

자용은 중국, 베트남, 필리핀, 이태리, 인도네시아 5개국에서의 수입 물량이 전

체의 94.0%를 차지하고 있으며, 여자용은중국, 이태리, 미국, 베트남, 일본 5개

국에서의 수입 물량이 전체의 85.7%를 차지하고 있다.

● 니트 셔츠 품목에서 남성용은 2008년부터, 여성용은 2007년부터 수입이 수

출을 상회

니트 셔츠 품목은 여밈이 있는 제품을 일컫는 것으로, 남자용은 중국, 일본,

인도네시아, 베트남, 페루 5개국에서의 수입 물량이 전체의 85.9%를 차지하고

있으며, 여자용은중국, 일본, 이태리, 베트남, 태국 5개국에서의 수입 물량이 전

체의 89.7%를 차지하고 있다.

● 내의 품목의 수입은 급증 하여 2004년 이후부터 모든 품목이 수출을 상회
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내의품목에서 남자용은 중국, 태국, 이집트, 베트남, 필리핀 5개국에서의 수입

물량이 전체의 95.6%를 차지하고 있으며, 여자용은중국, 태국, 캄보디아, 이스

라엘, 인도네시아 5개국에서의 수입 물량이 전체의 97.6%를 차지하고 있으며,

보정 내의는 중국, 일본, 이태리, 베트남, 태국이 전체의 97.8%이다.

● 핵심 니트 단품인 티셔츠와 스웨터는 각각 2005년부터 수입이 수출을 상회

남녀성용 티셔츠는 중국, 베트남, 인도네시아, 이태리, 미국 5개국에서의 수입

물량이 전체의 95.0%를 차지하고 있으며, 남녀성용 스웨터는 중국, 이태리, 베

트남, 일본, 인도네시아 5개국에서의 수입 물량이 전체의 95.6%를 차지하고 있

다.

● 스포츠 복은 각각 2005년부터 수입이 수출을 상회하였으나, 유아복은 수출

이 많은 편

유아복은 중국, 베트남, 페루, 인도, 인도네시아 5개국에서의 수입 물량이 전체

의 91.9%를 차지하고 있으며, 남녀성용 스포츠복은 중국, 인도네시아, 베트남,

일본, 태국 5개국에서의 수입 물량이 전체의 95.9%를 차지하고 있다.

●기타 의복 품목은 2006년 이후부터 모든 품목이 수출을 상회

기타 니트 의류 품목의 수입은 2003년부터 수출을 상회하였고, 2009년 기준으

로 중국, 인도네시아, 베트남, 일본, 태국 5개국에서의 수입물량이 전체의

95.6%를 차지하고 있다.

●양말 및 장갑 품목의 수출이 급락 하였지만, 아직 수입보다는 많은 편
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양말 및 장갑 품목은 한국 니트 산업의 수출 효자 품목이나, 양말의 경우

2005년을 정점으로, 장갑의 경우2008년을 정점으로 수출 하락세를 맞이하고 있

다. 양말 품목은 중국, 일본, 미국, 이태리, 베트남 5개국에서의 수입 물량이 전

체의 98.0%를 차지하고 있으며, 장갑 품목은 중국, 베트남, 인도네시아, 일본,

미국 5개국에서의 수입 물량이 전체의 99.7%를 차지하고 있다.

2) 니트 웨어 브랜드 사례 조사

2-1). 김정은 [ 리플레인 니트 스튜디오 replain Knit studio ]

한섬 니트 디자이너 출신으로 2013년 런칭 된 김정은 대표의 니트 전문 브랜

드「리플레인(RePLAiN)은 빠르게 만들고 빠르게 소비하는 패션시장에서 잘 만

들어진 옷의 진정한 경험을 전달하고 고 퀄리티의 니트를 제작하고자 하는 브

랜드이다.

이탈리아 산 울, 캐시미어, 알파카 등 최고급 소재를 사용해 소수만 점유하는

브랜드가 아닌 최고의 품질과 디자인을 추구하고 있다.



- 29 -

* www.replain.com

* Pop up Shop 광경, Syoff magazine 발췌

온라인 스토어에 입점해 있고 오프라인 매장으로는 현대 백화점 본점 등에서

팝업 스토어의 형태로 활동하고 있다.
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* 뉴 니트웨어 컬렉션 :스타일리스트 박세준과 협업한 ‘'스페셜에디션(PARK SE-JUN SPECIAL

EDITION)’'

이번 시즌에는 스타일리스트와 협업한 컬렉션으로 많은 호응을 얻고 있다.

2-2). 한섬[ 더 캐시미어 the Cashmere ]

한섬은 ‘더 캐시미어’ 라는 브랜드를 런칭하여 팝업스토어 형태로 현대

백화점 본점, 신촌점과 롯데 잠실점에서 월 평균 매출 1억 5,000만원을

예상하며 출범했다.

현재는 팝업 스토어의 형태지만 내년 춘하 시즌을 기점으로 정식 출범할

예정이다. 한국 대표 패션 기업이자 마켓 리더인 한섬이 캐시미어 전문

브랜드를 런칭했다는 것은 마켓에 새로운 무드를 넣어줄 것으로 기대되는

대목이다.

‘더 캐시미어’는 제품의 80% 이상을 이탈리아와 스코틀랜드 산 울을 사용하여

고 품질의 니트웨어를 선보이며 남녀, 유아동복등을 제안한다.
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* 현대 백화점 본점 팝업 스토어 광경

3)니트 웨어 및 제품 신진 디자이너, 브랜드 사례 조사

3-1). 김미수 [ 미수 아 바흐브 misu a barbe ]

‘미수 아 바흐브’는 파리 출신 니트 디자이너 겸 아티스트 김미수 디자이너의

브랜드로 2010년 런칭되었다. 메종 마르틴 마르지엘라와 벤하드 윌헴을 거쳐

자신의 브랜드를 선보인 디자이너는 프랑스의 한 소설 중 수염 난 여인의

모습에서 영감을 받았다고 전해진다.

니트로 패션 뿐 만 아니라 작품 작업과 다양한 소품을 만들며 활동을

지속하고 있다.
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* 2013FW 컬렉션 초식동물 사파리 (Herbivore Safari)

3-2). 손뜨개 니트 전문 쇼핑몰 [니뜨 knitt ]

‘니뜨’는 초보자를 위한 손뜨개 전문 쇼핑몰을 표방하며 한국 펠트협회와 펠

트 DIY전문 사이트 펠트하우스가 협력해 설립되었다.
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쉽고 편하게 따라 할 수 있는 손뜨개 기초 강좌를 제공하고 털실과 도안, 다

양한 도구와 부자재를 판매한다. 핸드 메이드의 즐거움과 기쁨을 나누는 브랜

드이다.

3-3). [플레이 울 play wool ]

‘플레이 울’은 어렵고 오래 걸린다는 기존의 니팅의 개념에서 벗어나 쉽고

빠르게 누구나 즐기는 니팅을 제안하며 영국의 울 앤더 갱, 미국의 루피

망고의 실을 판매한다.
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3-4). 남성 양말 브랜드 [ 니탄 Cnyttan ]

‘니탄’은 클래식한 남성 양말을 만드는 브랜드로 전문가의 수작업과 원료의

고품질등 제품에 충실한 니팅 기법을 고수한다.

그래픽, 패션 디자이너 두 명이 디자인 하고 있으며, 이번 시즌 양말 뿐만

아니라 남성용 니트 웨어까지 캡슐 컬렉션으로 제안하고 있다.
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3. 2014 Market Issue & Forecasting

2014년 패션 시장은 둔화세가 지속되는 가운데 완만한 회복을 이어가나 낮아

진 소비 성향은 지속될 것으로 전망 되고 있다.

'13년 제화와 잡화를 포함한 전체 패션 시장은 전년 대비 성장률이 소폭 개선

되어 3.9% 성장한 35조 6천억 원으로 예상보다는 상회한 수치를 기록했다.

'14년 상반기 들어 수출이 예상보다 살아나지 못하고 세월호 사태에 따른 심

리적 충격까지 겹치면서 경기는 뚜렷한 둔화 세를 보였고 5월 이후, 부정적 영

향이 점차 완화되긴 했지만 상반기 중 소비가 예년 수준으로 회복하기에는 어

려운 상황으로 보여 졌다.

하반기 들어 소비나 투자 활동이 조금씩 정상화 되면서 경기는 원래의 완만한

회복 흐름을 지속할 것으로 보여지나 수출에의 악재 등을 고려해보았을 때 하

반기나 내년 전망도 밝은 것은 아니다.

'14년 국내 패션 시장은 각종 전망 지표에서 예측된 민간 소비 증가를 상회하

는 4.4% 성장한 약 37조 1천억 원으로 '13년 대비 완만한 상승세를 보일 것으

로 예상되는데 소비 활력은 다소 낮은 상태를 당분간 지속할 것이다.
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이는 소비자들의 소득이 감소했다기보다는 미래 성장에 대한 불확실성으로 소

비 성향이 떨어진 것으로 당분간은 체감하기 어려운 지지부진한 성장세가 지속

되면서 소비 성향이 단기에 반등하기는 어려울 전망으로 보인다.

1) 운동화를 포함한 제화 주춤, 스포츠 비중 소폭 증가

'13년 전체 패션 시장의 복종 구성을 보면, 상승세를 보이던 운동화를 포함한

제화의 비중이 주춤한 모습을 보이고 남성복과 여성복은 비중에 있어서 비슷한

수치를 유지 했지만 규모는 소폭 증가했다.

이는 지난 하반기 프리미엄 다운등의 겨울 아우터 규모가 크게 확대된 것이

주효하게 작용한 것으로 보여진다. '12년 의류 중심의 스포츠는 비중에 큰

변화가 없었지만 '13년 점퍼와 같은 아우터 규모가 증가하면서 전체적인

상승세를 이어갔다.

반면 캐주얼은 타 복종의 캐주얼라이징으로 고객 이탈에 영향을 받으며 18%

미만의 비중을 나타냈고 가방과 지갑을 포함한 잡화는 일정 비중을 지속적으로

유지했으며 운동화를 포함한 제화는 '12년 가장 높은 비중을 나타낸 뒤 약간

하락한 모습을 보인다.
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[ 세분시장별Market Share 추이]

[ 세분시장별Market Size 추이]

글로벌 SPA 브랜드의 성장으로 내수 브랜드들의 경쟁력은 약화되고 패션

기업들은 중저가 시장에서 SPA 브랜드를 전개하는 전략으로 대응하고 있다.

실제 커리어 시장에서는 타임, 미샤, 구호등의 브랜드들이 고품질 프리미엄을

유지하는 전략으로 몇 시즌의 고비를 넘어 새로운 발전을 도모하고 있으나,
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수입 컨템포러리 브랜드의 유입으로 착장이 변화하고 감성적인 경쟁력이

차별화 되지 않는 많은 여성복 브랜드들은 약진을 고수하고 있다.

여성복 마켓은 특히나 품질과 감성에 관한 경쟁이 치열해 질 것으로 전망

된다. 일상 소비재로의 의류는 글로벌 경쟁으로 치닫고 있고 감성

디자인으로의 승부로 대응하기 위해 독창적인 컨셉을 시도하기도 한다.

패션 시장의 양극화는 이미 기본 사실이 되었지만 이에 대응하기 위한 니트

산업의 전략은 미비했다고 볼 수 있다. 글로벌 경쟁력과 내수 산업을 뒷받침

할 수 있는 역량과 기술을 개발하는 방향성의 도모가 필요하다.

[ 여성복 브랜드 마켓 포지셔닝 맵 ]

2) SPA : 브랜드 다양화, 시장 세분화 심화

'13년 국내 SPA 시장 규모는 2조 9천억 원으로 전년 대비 17.4%의 높은 성장

률을 기록했다.
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'유니클로', '자라', 'H&M', '갭'을 포함한 글로벌 4대 SPA 브랜드가 39.5%의

높은 비중을 차지 했고, 토종 SPA 브랜드 '스파오' 1,405억원, '에잇세컨즈'

1,296억원, '탑텐'과 '미쏘'는 각각 1,000억원으로 4개 브랜드 매출 총합은 16.6%

의 비중을 나타냈다.

'14년 국내 SPA 시장은 10%대의 성장률로 약 3조 4천억 원 규모를 기록할 것

으로 전망 되며, 향후2~3년 안에 약 4조원의 시장 규모를 넘어설 것으로 기대

된다.

'14년 상반기 SPA 시장은 글로벌 SPA 브랜드의 꾸준한 신장이 지속 되는 가

운데 토종 브랜드의 거센 반격이 이어졌으며, 캐나다발 '조프레시'와 이랜드의

'스태프'가 새롭게 런칭하며 시장이 더욱 활성화되고 경쟁이 심화되었다.

토종 SPA 브랜드는 글로벌 SPA 브랜드가 우위를 점하는 규모의 경쟁에서 살

아 남기위해 브랜드 차별화를 핵심 전략으로 내세웠는데, 런칭 초기였던 2~3년

전엔 글로벌 SPA 브랜드의 트렌디한 감도와 디자인 벤치마킹에 중점을 두었다

면, 최근에는 고유의 브랜드 아이덴티티 강화와 상품차별화에 주력하며 성공을

거두었다.

글로벌 SPA 브랜드가 충족시키지 못한 국내 소비자 체형에 맞는 사이즈&핏,

라이프 스타일과 감성, 불규칙한 기후변화에 따른 다양한 상품 구성을 글로벌

SPA 브랜드보다 10~20% 저렴한 합리적 가격대로 제안한 것이 성공요인으로,
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글로벌 SPA 브랜드의 매출 성장률이 둔화 되고 있는 반면 토종SPA 브랜드의

성장률은 크게 높아지고 있다.

하반기 국내 SPA 시장은 글로벌 SPA의 자사브랜드 'COS', 'GU', '올드네이비'

등이 런칭 계획을 발표하며 상반기 런칭한 '조프레시'와 함께 브랜드가 더욱

다양해지고 시장세분화가 심화될 것으로 예상된다.

3) 2014년 신규 SPA 런칭 동향

[ SPA 브랜드 신규 런칭 ]

2014년 신규 SPA 브랜드의 런칭 동향을 살펴 보면, 지난 상반기 에이랜드그룹

의 자사 유통에서만 운영하던 '스탭'을 SPA로 본격 런칭한 데 이어 캐나다

SPA 브랜드 '조프레시'와 내셔널 슈즈 SPA 브랜드인 '슈스파'가 오픈했으며 하

반기에는 총 5개의 브랜드가 런칭 예정이다. 이 브랜드 중, '니코앤드', '로리즈

팜', '지유' 3개의 브랜드가 모두 일본 브랜드로 '유니클로' 성공을 모델로 활발

한 진출이 이어진 것도 있지만 일본내 패션 시장이 정체기를 맞이하면서 트렌

드에 민감한 한국 패션시장의 잠재력이 보다 높고 아시아 시장 진출을 위한 교

두보로 삼기에 매력적인 곳으로 평가하는 것으로 업계에서는 보고 있다.

이밖에 'H&M'의 상위 라인인 'COS'와 내셔널 브랜드로는 '아클림 콜렉트'가

런칭 준비 중이며 유통은 주로 복합 쇼핑몰이나 가두점을 중심으로 젊은층 타
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깃의 중저가 가격대를 형성하고 있어 이들과 비슷한 조닝의 브랜드 간의 치열

한 경쟁이 예상된다.

주요 SPA 브랜드의 전략을 살펴 보면, '유니클로'는 '14년 매출 1조를 목표로

롯데 백화점 외 출점을 확대하고 '라이프 웨어'에 초점을 맞춘 상품 전개를 이

어 가며, '자라'는 브랜드 이미지와 상품 가치를 높여 기존의 커리어존 구매층

을 집중 공략하고 자사 브랜드인 '마시모 두티' 확장을 계획하고 있다. 'H&M'

은 유수 디자이너 브랜드와의 협업 지속으로 이슈를 이어 갈 예정이다.

글로벌 SPA 브랜드들의 경쟁은 점차 지속가능한 가치나 시그니처 아이템,

매장 경험, 라이프 스타일의 영역에 이르기 까지 패스트 패션에 국한된 것이

아닌 또 한단계의 스텝을 이어나가야 하는 시점에 이르렀다.

가치 소비를 중심으로 발전해 올 수 있었던 이면에 궁극적인 욕구에 대한

부분도 요구 받게 되는 것이다.

니트 웨어 산업도 가격과 품질이라는 경쟁력에서 감성과 고부가가치의

방향성으로 나아가야 할 것이다.
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4. 1516 F/W Knitwear Trend

1) 1415 F/W Collection Review

'1415 F/W 여성복 컬렉션은 스타일은 좋지만 과시적으로 화려하지 않고 개성

있으며. 맹목적인 트렌드 추종보다는 센스 있게 취하고 싶은 현대인의, 현대인

을 위한, 현실적인 스타일을 이야기한다.

Comfort Is Glam!

14 S/S 시즌부터 완벽하게 갖추어 입는 룩보다는 평범하고 현실적인 룩의 캐

주얼 무드가 지속되고 있다. 평범함은 실용적인 아메리칸 스포츠 웨어를 바탕

으로 창의적인 프린트와 기능적인 소재를 더해 업그레이드된다. 이 같은 흐름

은 이번 1415F/W 시즌에 어려운 옷이 아닌 현실에서 멋스럽게 입을 수 있는

스타일링으로 이어지고 있다.
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잡지에서 다뤄지는 화보 컷에서도 브랜드들의 확고한 쿠뜨르 감성보다는 현실

적인 어반 라이프의 경향을 극명하게 볼 수 있다. 이번 시즌의 가장 이슈가 많

이 된 샤넬의 컬렉션은 그랜드 팔래스(Grand Palais)를 거대한 슈퍼마켓으로

채워 샤넬 쇼핑센터로 만들었다.

샤넬의 디렉터 칼 라거펠트는 럭셔리 브랜드를 소비하는 여성도 쇼핑센터에

들르며, 스틸레토 힐을 신고 가진 않는 다는 언급을 했던 아이디어를 곧 바로

실현시켜 보여 주었다.

쇼의 무대는 샤넬 로고가 새겨진 식료품부터 일상 소비품까지 슈퍼마켓에서

볼 수 있는 아이템들로 채워졌었고 실제 계산대까지 구비되어 있었다.

80여벌의 스타일에 스니커즈 착장을 적용하였고 모델들은 카트를 끌고 쇼핑하

는 퍼포먼스를 선보이기도 하였다.

쇼 이후 에디터들이 샤넬 로고가 새겨진 생수를 쟁탈했다는 후문도 돌았다.

일상의 현실적인 장면이 연출되면서 여성의 착장의 새로운 진보를 도모하는

시기라고 볼 수 있다.
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* 1415FW Chanel

지나치지 않고, 트렌드를 맹목적으로 추종하지 않으려는 현대인의 개인화 된

욕구를 반영하는 것이 바로 감성적인 소재와 프린트일 것이다. 이번 시즌 컬렉

션에서 보여진 감성 포인트는 안락한 코쿠닝(cocooning)과 모던한 엘레강스, 회
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화적인 아트감성과 글로벌 보헤미안 무드, 60, 70년대 젊은 에너지와 80, 90년

대 하이 캐주얼, 고전적 로맨티시즘과 파워풀한 스페이스 무드등 다채로운 스

토리가 공존하면서도 모두 현실에서 입을법한 데이웨어(daywear)로 연출해야

한다는 것이다. 아이템은 선택의 폭이 더욱 다양해지고 믹스 매치의 아이디어

가 흥미로우며 섬세한 컬러 코디네이션이룩을 세련되게 업그레이드한다.

1) Key Fabric

● Micro-Texture & Plain

- 솔리드 컬러에 미묘한 텍스처나 플레인 조직의 울과 캐시미어

- 눌린 듯 단단해 보이면서도 유연하고 부드러운 촉감이 특징

- 파스텔과 뉴트럴, 딥등 다양한 컬러로 코트와 드레스, 스커트로 제안

● Felted & Felt-like Wool

- 가벼우면서 구조적인 실루엣을 살려주는 펠트울이나 펠트 라이크 울이 지속

- 심플한 디자인에 그래픽이나 오버프린트를 가미
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-캐주얼 세트나 코트, 셀톱, 스커트에 활용하며 윈터파스텔과 뉴트럴 컬러로

제안

● Brushed Wool & Fuzzy Mohair

- 보송보송한 브러시드 울과 모헤어는 너무 길지 않게 정돈된 외관으로 지속

- 끊어진 듯한 오버 사이즈 블랭킷 체크와 플래드

- 랩 코트나 피코트, 재킷, 드레스에 다양한 색감으로 제안
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● Wild Tweed

- 정돈 되지 않은 야생적 캐주얼 감성의 트위드 소재가 강조

- 솔트 앤 페퍼(salt & pepper), 곡물이나 이끼가 낀 듯 내추럴한 외관을

연출하는 부클레 트위드와 두 가지 컬러(bi-color)의 헤링본 트위
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● Rib Knit

- 클래식 립 니트가 어번 스포티브 캐주얼 무드와 함께 확장

- 깔끔한 립 조직부터 말드(marled), 트위드, 보송보송한 솜털 효과까지 다양한

립 니트의 제안

- 코쿤 드레스와 튜닉 스웨터, 롤 넥스웨터, 슬림 팬츠로 활용

2) 1415F/W Knit Trend

놈코어(Normcore)트렌드의 영향으로 꾸미지 않은 듯 편안하면서도 고급스러

운 니트 스타일링이 인기를 끌고 있다. 불규칙한 니트보다 일정한 짜임과 두터

운 텍스처가 살아있는 케이블 니트 조직이 새롭게 떠오르고 있다. 2014 F/W

컬렉션에는 스텔라 맥카트니, 마이클 코어스, 랑방, 캘빈 클라인등의 스타일리
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시한 니트들이 런웨이를 장식했다. 마크 제이콥스와 에던(Edun)의 골지 레깅스

와 스웨터 탱크톱부터 마이클 코어스의 올인원까지 뉴욕 패션위크에도 다양한

니트들이 선보였다. 집안에서 입는 편안한 니트뿐만 아니라 캘빈 클라인 컬렉

션의 엘리건트한 모헤어 스커트와 탑, 로다르테(Rodarte)의 손으로 짠 드레스

까지 다양한 아이템들이 레이어드되어 나타났다. 따뜻함과 트렌디함을 동시에

나타낼 수 있는 니트는 다양한 스펙트럼의 컬러에 독특한 실루엣을 더해 현대

적인 스타일링을 제시한다.

● Head-To-Toe

넉넉한 핏의 니트 튜닉에 니트 팬츠 레이어링으로 편안하고 포근한 이미지를

제시한다. 스웨터, 카디건, 장갑, 워머, 레깅스, 머플러로 머리부터 발끝까지 몸

전체를 니트로 레이어링해 전체적으로 내추럴 무드를 연출한다. 뉴트럴 쉐이드

와 그레이, 멜란지 컬러와 함께 나타나는 토털 니트 드레싱이다.

*

2014 F/W Collection for The Row, Stella McCartney, Celine, Crista Cober, Michael Kors

● Tight Knit

플랫한 골지 니트를 레이어드하여 다양한 스타일링을 제시한다. 니트 코디네

이션은 심플하지만 고급스러운 캐주얼함을 나타낸다. 목에 두르거나 자연스럽

게 드레이퍼리되도록 적절히 레이어드한다.
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* 2014 F/W Collection for Mark Jacobs, Derek Lam, Helmut Lang, Iceberg

● Sweater Dress

루즈한 니트 원피스를 엣지있는 부츠와 함께 스타일링하여 세련되게 표현한

다. 자칫 올드해 보일 수 있는 니트 소재를 가죽이나 힐과 부츠로 더욱 돋보이

게 한다.

* 2014 F/W Collection for Mark Fast, Joseph, Balenciaga, Ostwald Helgason, Helmut Lang,

Richard Nicoll
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● Long Scarves Layering

런웨이에서는 두껍고 긴 니트 머플러를 활용한 완벽한 니트 올인원스타일링이

등장했다.

* 2014 F/W Collection for Sonia Rykiel, Steven Alan, Jonathon Saunders, Michael Kors,

Sonia Rykiel

● Light Brushed

브러시처럼 부드러운 촉감이 니트의 텍스처로 제안되었다. 심플한 디자인의

긴 튜닉과 높은 네크라인이 주된 특징으로 나타났다.

* 2014 F/W Collection Helmut Lang, Calvin Klein Collection, Jeremy Scott, Edun, Les

Copains
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● Chunky texture

이번 시즌에는 두께감을 느낄 수 있는 니트들이 많이 나타났는데, 부드럽고

다양한 텍스처와 함께 어우러져 연출되었다. 특히 짧은 길이로 두꺼운 무게감

이 절제되어 나타난다. 복잡하게 보여 지는 케이블 니팅은 입체적인 효과를 드

러낸다.

* 2014 F/W Collection for Topshop Unique, Stella McCartney, Alexander Wang, Barbara

Bui

● Color

자연스럽고 톤 다운된 컬러들이 많이 사용되었다. 페일핑크부터 강한 머스터

드 옐로우까지 시즌에 국한되지 않은 니트 컬러가 제시된다.
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* 2014 F/W Collection for Sonia Rykiel, Celine, Marc Jacobs, Miu Miu, Prabal Grung

3) 1516F/W Knit Trend

2015년F/W는 관대한 아름다움을 향해 나아가고 있다. 다양하고 복합적인 가

능성을 제시하고 있으며, 컬러와 패브릭을 구성하는 관점을 확장한다. 시각적인

간결성을 표현하는 동시에 세련되고 날카로운 장식성도 나타난다. 패브릭의 충

돌로 맹렬하고 폭발적인 힘이 느껴지면서도 붕괴된 듯한 혼돈의 모양도 함께

나타나는 시즌이다.

Knitwear Focus

● Sculptural Knit

이번 시즌 실루엣을 완성하기 위해서는 플랫한 니트를 모두 볼륨감 있게 펼쳐

야 한다. 스웨터, 카디건, 드레스, 블루종은 텍스처에 모든 것이 달려 있으며 밀

도를 이용해야 한다. 축적된 두께와 적절한 퀼팅은 옷의 형태에 적용 되어 볼

륨을 증가시킨다.

니트 텍스처는 어깨, 힙, 칼라, 슬리브의 볼륨을 강조 한다. 풍만함과 타이트한

형태 간의 대조는 조각적인 바디를 만든다. 바디의 곡선을 고스란히 따라가며
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* 2014 Stuart Peters Visionary Knitwear Aword winner, Rebecca Swann

허리나 상반신을 강조 한다. 플랫한 드레이핑 저지는 스트레치 니트와 함께 매

치 되어 바디 라인을 다시 그려 낸다.
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텍스처가 강조 되는데, 특히 니트에 대한 환상은 볼륨을 발생시키는 스티치의

변화등 3D 구조로 나타난다.

서로 다른 종류의 실은 텍스처의 부풀어 오른 측면을 강조한다. 자카드는 시각

적인 일루전 볼륨을 발생시킨다.

니트는 오리가미같이 작용하여 구조적인 주름을 만든다. 컷 아웃과 레이어드

효과, 대조적인 길이와 불균형, 접기, 플리츠는 기하학 적인 옷을 만든다.

* 1516FW Premiere Vision Knit Solution
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Knitwear Exhibition Chanel to Westwood

런던 패션 텍스타일 뮤지엄에서 2014년 9월부터 2015년 1월까지 이어지는

니트 전시가 있다. 하나의 예술로 표현되기도 하는 니트를 패션 주제로써 지난

100년 간의 니트웨어의 아카이브를 선보인다.

100년 간의 니트웨어 역사를 통해 기능적인 옷부터 실험주의 디자인까지

변모해 온 디자인과 니트 산업의 작업, 혁신성을 돌아 볼 수 있는 전시이다.

전시 큐레이터는 빈티지 전문가이기도 한 마크와 클레오 버터필드 형제(Mark

and Cleo Butterfield)로 개인 컬렉션 약 150여 점을 대중에게 공개한다.
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1516FW 시즌에는 소재의 표면감이 중요해 지면서 실제 조직감이 화려한 조

화가 주요한 분위기를 이끌 것이다.

거칠고 원시적인 분위기의 표면효과가 오렌지 컬러를 베이스로 나타나며 헤어

리하거나 주름등의 표면을 다양하게 나타난다.



- 60 -

 

아프리카 문화나 보헤미안의 전통적인 느낌이 현대적인 패턴 조직으로 보여지

게 된다. 실루엣이나 조형적 형태가 최소화 되고 소재의 조직이 만드는 볼륨이

중시된다.

폴크로릭한 패턴이 추동 시즌에도 이어진다. 힘 있고 진취적인 분위기로 과거

의 에스닉이나 포크 풍의 패턴이 더욱 깔끔하고 힘 있는 조직으로 등장한다.



- 61 -

블랙과 화이트의 만남이 도시적이고 표면감 살아 있는 트위드로 나타나 진다.

아이슬란드의 안개 낀 회색 빛 풍경을 연상시키는 부클레와 헤어리한 표면의

조화도 주요하다.
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화이트 발란스로 이루어진 조직 차이로 컴비네이션을 이루거나 파스텔의 모던

한 표면감이 지속된다.

1415FW 시즌에 이어 1516FW 시즌에도 니트웨어의 소재 캐릭터는 더욱 강해

질 것으로 보여 진다.

표면 효과와 조직의 형태감, 패턴과 컬러의 조화까지 패션의 또 다른 장을 열

어갈 니트 웨어의 가능성에 대비 할 수 있어야 한다.

5. 맺음말

경기 침체와 불황, 기술의 발달과 현대사회의 극단적인 팽창으로 달라진 소비

자들의 삶의 가치는 환경에 반해 보다 지속 가능한 가치와 인간 본연의 요구를

실현하는 것으로 옮겨져 가고 있다.

패션 마켓의 성숙은 이제 둔화기에 다다르고 있고 패스트 패션과 컨템포러리

브랜드들의 경쟁 사이에서 독자적인 느린 브랜드로써의 움직임을 이어가는 형

태도 포착된다.

이제 브랜드가 이미지로 고객을 유혹하는 시기가 지나 소비자 스스로 아이템

을 알고 필요에 따라 선택하는 상품력의 진정성을 갖춰야 하는 신뢰의 시기에

왔다고 할 수 있다.

경쟁력의 방향성을 모색하고 있는 국내 내수 브랜드들에게는 새로운 생명력이

필요하다. 라이프 스타일의 변화에 따라 확장될 영역은 니트 웨어와 소재가 선

점 할 수 있는 가능성이 크다.

니트 웨어 시장의 전망은 향후 새로운 재료로 제 2의 우븐이자 소비자 요구에

부합하는 프리미엄 감성의 소재로써 발전할 것이다.
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과거 가격 경쟁력으로 차별화 되던 시장력에서 품질 우수성과 원재료 확보,

패턴 디자인의 차별화 된 감성과 경계를 넘나 들 수 있는 제품군으로 입지를

구상해야 한다.

수출 감소와 수입 증가의 국면에서 침체하는 내수 브랜드의 상생 성장을 도모

할 수 있는 돌파구를 찾고 대응해야 한다. 니트 소재의 가능성은 패션과 생활

방식, 문화 예술 분야로의 방향성으로 모색될 수 있다.

패션에서 패스트 패션에 대응하는 전략으로 고 감성, 고 부가가치를 지닌 니

트의 잠재성은 정보의 학습이 빠르게 되는 현대인들이 도심 안에서 원하는 섬

세한 감성의 차이를 충족시킬 수 있다.

일상의 생활환경과 방식에서도 니트는 잡화부터 리빙, 인테리어, 취미에 이르

기까지 일상의 감성적 친근함과 즐거움을 선사할 수 있다.

문화 예술로써의 니트는 실험적인 접근과 새로운 표면과 조형을 위한 소재로

사용되어지는 기술이다.

니트의 가능성과 실험적인 태도는 아이템의 경계를 허물고 지속 가능한 품질

의 재료로 인간에게 경험의 오브제로 확장될 것이다.

이에 대응할 수 있는 하이엔드의 고감성 상품력을 위한 기술 개발과 문화 창

조가 이루어져야 한다.


